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EN NORDISK SMAK AV KULTUR

Malet &r starka museerna inom upplevelser och ekonomi genom mat och maltider. Det
handlar om att 6ka attraktiviteten for museerna pa en allt mer utvecklad upplevelsemarknad.
Fler upplevelser kan locka nya besdkare till museerna och darmed 6ka intdkterna.

UPPDRAG

Hur kan vi bli battre och hur kan vi
inspirera varandra att utvecklas inom
omradet maltider och museer?

Projektet handlar om hur maten och
maltiden kan utvecklas, for att forstarka
upplevelsen av museibesoket. Hur kan
man anvanda maltiden for att ytterligare
underldtta motet och det kreativa
samtalet? Kan maten i sig vara tankevack-
ande? Kan det vara en del i museiupplev-
elsen? Ambitionen hos mdnga museer ar
att locka nya besokare och kan en kreativ
maltid bidra till detta?

Malet &r dérfor att starka museerna bade
inom upplevelser, ekonomi samt ge
underlag for nya bestkare. Det handlar
om att 6ka attraktiviteten for museerna pa

en allt mer utvecklad upplevelsemarknad.
Men ocksa bidra till att intakterna 6kar
samt att locka nya besokare till museerna
via maltiden och upplevelsen.

BAKGRUND

Vikingamuseet i Roskilde har visat att man
via maten, kopplat till utstéllningen, har
kunna férmedlat kunskap till personer/
grupper som traditionellt inte besdker
utstdllningarna. Det kan handla om att
koppla samman ett unikt matkoncept med
en utstdllning for att forstarka upplev-
elsen. Men dven att formedla kunskap via
maltiden. Att lata maltiden och bestket
vara plattform for det kreativa samtalet
samt att tydligare skapa synergier mellan
museum, restaurang och shop.
Utgangspunkten for workshopen var
projektet som Nobelmuseet har inlett,

under namnet Maltid, kreativitet och
vetenskap. Cambridge dr det universitet i
varlden som erhallit flest Nobelpris. Anled-
ningen, som de sjdlva anger, ar maltiden
eller ”high table”, vilket avser middagar
dar forskare fran olika dmnesomraden
traffas. Maltiden tillsammans med
samtalet bidrar har till en miljo som
tydligen &r grogrund for en kreativitet i
varldsklass. Med det &r inte bara prista-
gare fran Cambridge som framhaller bade
maltiden och kreativiteten som viktiga
delar i deras framgdang. Det gér dven
manga andra Nobelpristagare.

AKTIVITET

Métet skedde pa Nobelmuseet som var
inbjudande part tillsammans med NNM II.
Métet inleddes med féredrag fran tre olika
museer, med helt olika upplagg. Darefter
foljde en workshop for att diskutera
mojligheterna med maltid och museer
samt hur arbetet i framtiden kan se ut.
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RESULTAT

Foredragen var en bra inledning till
workshopen, som sedan diskuterade
forslag till utveckling och arbetssatt for att
identifiera centrala utvecklingsomraden.
Under diskussionen framgick tydligt
behovet av utbyte for att fa inspiration,
likvadl som att utbyta kunskap for att
kunna utvecklas pa basta sétt.

Maltiden som upplevelse och kunskaps-
formedlare har mycket stor potential och
arbetet dr an sa lange bara i sin linda.
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Nagra exempel som framkom under
arbetet ar:

Vitenskapsmuseet: Vill utveckla maltiden
som en kunskapsférmedlare. Man ser
stora fordelar med att kunna anvanda
maten som formedlare av nya forskning-
sron. Detta d@ man stimulerar fler sinnen i
samband med inlarningen. Det kan handla
om sensorik, likvdl som om att man via
visualiseringsteknik kan se hur maten ar
uppbyggd. Tanken dr att maten/maltiden
ska vara en central del i levandeg6randet
av de olika resultaten inom ”Life Science”.

Friluftsmuseerna: Har tagit initiativ att
kombinera maten/maltiden med
museibestket som, men dven som
formedlare av kunskap. | Finland har man
valt att lyfta det historiska perspektivet pa
det som serveras framférallt pa friluftsmu-
seum. Man har beslutat att fortsatta att
koppla maten till den historiska berdt-
telse, da utfallet fran det forsta arbetet har
varit lyckosamt.

Spritmuseet: ”SPRITLANDET SVERIGE”
om svenskarnas bitterljuva forhallande till
alkohol. Utstallningen &r utformad som en
vandring genom vara arstider, gestaltad
genom scenerier, dofter, smaker och
musik. Besdkaren kan satta sig pa
parkbdnken eller hdnga i baren, ta del av
lust och lidande, njutning och bakrus,
morker och ljus, varme och kyla.

Nobelmuseet, Projektet Maltid, kreativitet
och vetenskap: Projektet har utvecklat ett
event som bestar av en workshop dédr
mellan 5-25 deltagare under c:a 9o
minuter diskuterar forutsattningar for
kreativitet med utgangspunkt i Nobelprist-
agarnas arbete. Sarskild vikt laggs pa
betydelsen av moten, samtal och stimul-
erande miljder. Ett antal praktiska
dvningar genomfors dar deltagarna far
reflektera 6ver sin egen kreativitet. |
anslutning till foreldsning serveras en
maltid inspirerad av Nobelprismenyerna,
men i en nyskapande tappning. Maltiden
fungerar pa sa satt som en del av sjdlva
workshopen.
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N&r konceptet genomfors pa samma plats
over en ldngre tidsperiod byggs en fysisk
miljo, som erbjuder majligheter att dven
utanfor de organiserade workshopsen ta
del av pristagarnas berdttelser, samt en
utstdllning om maltiden som kreativ
motesplats. | miljon finns da personal fran
Nobelmuseet pa plats, men dér kan ocksa
genomforas seminarier och samtal med
inbjudna gdster kring konceptets teman.
Besokarna uppmuntras ocksa till att sjélva
beskriva vilka egenskaper och
forutsattningar de uppfattar som viktiga
for att skapa kreativa motesplatser och
innovativa miljoer.

Konceptets forsta steg innebdr ett event
dér elever vid en kockskola lagar en
”street food”-tolkningar av menyer fran
Nobelmiddagar. Detta blir ett kreativt och
lekfullt satt att leka med smaker och
rdvaror. Men det dr ocksa ett satt att vacka
intresse. Maten serveras i specialtill-
verkade kartonger, som lyfter fram
Nobelpriset och nagra utvalda Nobelprist-
agare. Ddrmed samverkar maten och
serveringen for att skapa en tankevack-
ande helhetsupplevelse. Ambitionen dr att
konceptet ska utvecklas over tid for att
sen bli permanent i den nya Nobel centret
som ska sta klart 2019.

For att ta vara pa de arbeten som har
paborjats runt om i Norden var deltagarna
eniga i att det behdvs ett ndtverk mellan
olika museer. Nadtverket skall formedla
erfarenheter, arbeten under utvecklandet,
samt stddja utvecklingen av koncept for
kreativa maltider pa museer. Da museer-
nas personella och finansiella resurser ar
begransade maste det finnas nagon part
som kan driva processen och stédja
museer i detta utvecklingsarbete.

Ndsta mote dr inplanerat till den 20 april
pa Spritmuseet

Kommunikation/spridning
Information/inbjudan har gatt ut via den
nordiska museiorganisationen samt via
NNM II’s kanaler. Inbjudan har dven
skickats till de som tidigare medverkat i
tva tidigare seminarier i dmnet och/eller
visat intresse for fragorna.

DISKUSSION

Intresset for att lyfta mat/maltid for att
6ka synergin och upplevelsen for
museibesdkaren ligger i tiden i samtliga
nordiska lander. Men man har kommit
olika ldngt i processen. Kontentan av
workshopen var att det fanns ett stort
intresse for att utveckla ett nordiskt
natverk. Omraden som man specifikt ville
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lyfta var hur man anvander mat & maltider
for att 6ka/forlanga upplevelsen oavsett
tema, men dven for att formedla kunskap.
Men man sag dven utvecklingsmajligheter
av att via maltid och museer skapa
reseanledning och 6ka museiturismen.

Ett annat behov var att f inblick och stod
kring hur man ska ténka for att skapa
storre synergi mellan museum, mat och
museishop. Workshopen pavisade tydligt
att mat/maltider inte dr en integrerad del i
de flesta museernas verksamhet. Darfor ar
det vdsentligt att man hittar satt for att ha
erfarenhetsutbyte och driva utvecklingen
framat. For att lyckas kravs att det finns
nagon som ar ansvarig for natverket.
Ndgon som kan vara insatt i de olika
projektens arbete, ta del av problemstélln-
ingar, formedla kunskap, initiera samver-
kan, dvs. att vara ”sparringpartner”.

SLUTSATS
Maten planeras nu att bli ett huvudtema
pa flera museer under kommande ar. Men

maten och maltiderna &r fortfarande inte
arenintegrerad del i de flesta museers
verksamhet. Kontakterna maste darfor
utvecklas vasentligt for att det skall bli en
medveten del av besdkarnas upplevelse.
Under kommande ar maste darfor flera
initiativ tas inom om omradet skall
utvecklas i den takt det har potential till.

PARTNERS (AKTIVA SAMARBETE)
Nobelmuseet, www.nobelmuseum.se,
Carin Klaesson och Gustav Kallstrand
Vitenparken, www.vitenparken.no

Per Olav Skjervold

Spritmuseum, www.spritmuseum.se,
Helen Ericsson

Finlands museiférbund,
www.museoliitto.fi

Elina Bjorkquist

Bilagor

1. Inbjudan

2. Blogg fran workshopen
3. Ekonomi

REFERENSER/LANKAR/HEMSIDOR/VIDEOS, ETC.
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o Jordbruksverket, projektdgartraff — en framgangsfaktor for lyckade projekt



